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Presentación

El proceso de Nivelación Académica consti tuye una opción formati va dirigida a maestras y 
maestros sin perti nencia académica y segmentos de docentes que no han podido concluir dis-
ti ntos procesos formati vos en el marco del PROFOCOM-SEP. La misma ha sido diseñada desde 
una visión integral como respuesta a la complejidad y las necesidades de la transformación del 
Sistema Educati vo Plurinacional. 

Esta opción formati va desarrollada bajo la estructura de las Escuelas Superiores de Formación 
de Maestras/os autorizadas, consti tuye una de las realizaciones concretas de las políti cas 
de formación docente arti culadas a la implementación y concreción del Modelo Educati vo 
Sociocomunitario Producti vo (MESCP), para incidir en la calidad de los procesos y resultados 
educati vos, en el marco de la Revolución Educati va con Revolución Docente en el horizonte de 
la Agenda Patrióti ca 2025.

En tal senti do, el proceso de Nivelación Académica, contempla el desarrollo de Unidades de 
Formación especializada de acuerdo a la malla curricular concordante con las necesidades 
formati vas de los diferentes segmentos de parti cipantes, que orientan la apropiación de los 
contenidos, enriquecen la prácti ca educati va y coadyuvan al mejoramiento del desempeño 
docente en la UE/CEA/CEE.

Para apoyar este proceso se ha previsto el trabajo a parti r de guías de estudio, Dossier Digital y 
otros materiales. Las Guías de Estudio y el Dossier Digital, son materiales de referencia básica 
para el desarrollo de las unidades de formación.

Las Guías de Estudio comprenden las orientaciones necesarias para las sesiones presenciales, 
de concreción y de socialización. En función a estas orientaciones,  cada tutor/a debe enrique-
cer, regionalizar y contextualizar los contenidos y las acti vidades propuestas de acuerdo a su 
experiencia y a las necesidades específi cas de los parti cipantes. 

Por todo lo señalado se espera que este material sea de apoyo efecti vo para un adecuado pro-
ceso formati vo, tomando en cuenta los diferentes contextos de trabajo y los lineamientos de 
la transformación educati va en el Estado Plurinacional de Bolivia.

Roberto Iván Aguilar Gómez
MINISTRO DE EDUCACIÓN
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Estrategia formativa

El proceso formati vo del Programa de Nivelación Académica se desarrolla a través de  la moda-
lidad semipresencial según calendario establecido para cada región o contexto, sin interrupción 
de las labores educati vas en las UE/CEA/CEEs. 

Este proceso formati vo, toma en cuenta la formación, prácti ca educati va y  expectati vas de las y 
los parti cipantes del programa, es decir, maestras y maestros del Sistema Educati vo Plurinacio-
nal que no concluyeron diversos procesos formati vos en el marco del PROFOCOM-SEP y PPMI.

Las Unidades de Formación se desarrollarán a parti r de sesiones presenciales en periodos in-
tensivos de descanso pedagógico, acti vidades de concreción que el parti cipante deberá trabajar 
en su prácti ca educati va y sesiones presenciales de evaluación en horarios alternos durante el 
descanso pedagógico. La carga horaria por unidad de formación comprende:

SESIONES 
PRESENCIALES

CONCRECIÓN 
EDUCATIVA

SESIÓN PRESENCIAL 
DE EVALUACIÓN

24 Hrs. 50 Hrs. 6 Hrs. 80 Hrs. X UF

FORMACIÓN EN LA PRÁCTICA

Estos tres momentos consisten en:

1er. MOMENTO (SESIONES PRESENCIALES). Parte de la experiencia coti diana de los parti cipan-
tes, desde un proceso de refl exión de su prácti ca educati va.

A parti r del proceso de refl exión de la prácti ca del parti cipante, el tutor promueve el dialogo con 
otros autores/teorías. Desde este dialogo el parti cipante retroalimenta sus conocimientos, re-
fl exiona y realiza un análisis comparati vo para generar nuevos  conocimientos desde su realidad.
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2do. MOMENTO (CONCRECIÓN EDUCATIVA). Durante el periodo de concreción el parti cipante 
deberá poner en prácti ca con sus estudiantes o en su comunidad educati va lo trabajado (con-
tenidos) durante  las sesiones presenciales. Asimismo, en este periodo el parti cipante deberá 
desarrollar procesos de autoformación a parti r de las orientaciones del tutor, de la guía de 
estudio y del dossier digital de la unidad de formación.      

3er. MOMENTO (SESIÓN PRESENCIAL DE EVALUCIÓN).  Se trabaja a parti r de la socialización 
de la experiencia vivida del parti cipante (con documentación de respaldo);  desde esta pre-
sentación el tutor deberá enriquecer y complementar  los vacios y posteriormente avaluar de 
forma integral la unidad de formación.
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Objetivo Holístico de la 
Unidad de Formación 
Una vez concluida la sesión presencial (24 horas académicas), el parti cipante deberá construir 
el objeti vo holísti co de la presente unidad de formación, tomando en cuenta las cuatro dimen-
siones. 
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Orientaciones para la sesión 
presencial 

¡Bienvenida/o!

Esti mada/o facilitador y parti cipante, para comenzar el desarrollo del proceso formati vo es 
fundamental considerar la organización del ambiente, de manera que sea un espacio propicio y 
adecuado para el avance de las acti vidades esbozadas en la presente guía de estudio. Al inicio, 
como punto de parti da para la sesión presencial, encontrarás una acti vidad ti tulada “Parti en-
do de nuestra experiencia y el  contacto con la realidad”, cuyo objeti vo es que exteriorices tus 
saberes y conocimientos a parti r de la experiencia y realidad socio-educati va en relación a la 
Unidad de Formación.

Posteriormente, por ser de carácter formati vo y evaluable, las/los parti cipantes trabajarán en la 
diversidad de acti vidades formati vas teóricas/prácti cas programadas para el siguiente conjunto 
de bloques temáti cos:

- La comunicación y la información mediati zada por diferentes formas del lenguaje.

- Derechos y obligaciones de los medios de comunicación.

- Los minimedios.

- Los medios masivos.

Las mismas serán trabajadas en base a la Profundización a parti r del diálogo con los autores y 
el apoyo bibliográfi co, por lo que será importante que durante el proceso de desarrollo de la 
presente guía, remiti rse constantemente al material bibliográfi co (dosier) que se les ha propor-
cionado, puesto que nos ayudará a tener una visión más amplia y clara de lo que se trabajará 
en toda la Unidad de Formación, dichas tareas están referidas a:

• Resolución de preguntas que invitan a mirar tu realidad y prácti ca educati va.

• Acti vidades de refl exión y análisis.

• Aplicación de experiencias propias acti vidades de desarrollo y refl exión.

• Intercambio de opiniones, a través de diálogos y debates.



12

Materiales educativos

Tradicionalmente, los materiales educati vos han tenido sólo una función auxiliar de memori-
zación de contenidos, evidentemente estos recursos son herramientas que facilitan la aproxi-
mación a conceptos abstractos, complejos y de difí cil comprensión, pero de ninguna manera 
deben susti tuir los procesos cogniti vos de las y los estudiantes, entendiendo que los materiales 
educati vos deben ser un apoyo para el docente y no su reemplazo.

A conti nuación mencionamos los diferentes materiales/recursos educati vos que nos permiti rá 
la producción de conocimientos signifi cati vos durante todo el proceso formati vo.

Descripción del Material/recurso educati vo Producción de conocimientos

Documentos digitales
Permite profundizar y clarifi car las ideas y concep-
tualizaciones a través de la discusión y desarrollo 
de un pensamiento críti co y refl exivo.

Material de escritorio

(Hojas de colores, lápices, marcadores)

Aclaración y profundización de  ideas y conceptua-
lizaciones de los diferentes contenidos, a través 
de la visualización de vídeos, de manera que se 
genere un pensamiento críti co y refl exivo.

Cuesti onario Análisis y refl exión de la realidad y contexto, a 
través  de la identi fi cación de problemas, 

Imágenes Principal apoyo al conocimiento y a la realidad 
misma de los diferentes.

Plan de desarrollo curricular Desarrollo de acti vidades de manera ordenada y 
organizada. 

Actas Valoración y construcción de hechos y acuerdos 
establecidos en las acti vidades.

Cámara fotográfi ca Permite captar los momentos del desarrollo del 
proceso formati vo.
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Partiendo desde nuestra experiencia y 
contacto con la realidad

La o el facilitador, considerando la canti dad de asistentes, organizará el ambiente de manera 
que sea un espacio adecuado para desarrollar las acti vidades.

Posteriormente, promoverá un espacio de diálogo con base a las siguientes preguntas acti va-
doras, cuya intención, además de poder interactuar entre los parti cipantes, es comprender 
nuestra realidad socio-educati va a parti r de nuestras experiencias. Asumiendo que se trata de 
nuestra especialidad, puede desarrollarse en lengua originaria, esto con la idea de valorar y 
fortalecer su uso.

• ¿Qué entendemos por medios de comunicación?

• En la educación, ¿qué importancia ti ene el uso de los medios de comunicación?

• ¿Qué importancia ti ene el lenguaje en la comunicación?

• ¿Qué experiencia educati va relacionada con la Unidad de Formación puedes narrar?



14

GUÍA DE ESTUDIO

Hoy en día, los medios de comunicación son muy importantes entre nosotros,  forman parte 
de nuestra vida diaria y se uti lizan en todo momento, se consti tuyen en herramientas efi caces 
que permiten mantenernos en interacción permanente.

Bajo esa perspecti va, como acti vidad inicial de la presente Unidad de Formación, se realizará 
la siguiente acti vidad:

• Visitar la comunidad para indagar acerca de los medios de comunicación que existen 
en ella, además preguntamos sobre su importancia del mismo, sus ventajas y desven-
tajas, etc., para ello, en consenso entre las y los parti cipantes, se elaborará un guía de 
entrevista.

• Posteriormente, tomando en cuenta la experiencia vivida, sistemati zamos las respuestas  
de manera refl exiva.

sistemati zamos nuestras respuestas 

 • En tu visita a la comunidad, seguramente has percibido muchos criterios, pues, aprove-
chando eso y tomando en cuenta tu experiencia, desarrolla los siguientes cuadros:

Importancia de los Medios de Comunicación en nuestras comunidades 
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VENTAJAS DESVENTAJAS

Importancia de los Medios de Comunicación en la Educación

VENTAJAS DESVENTAJAS
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  “Cuando hablas; procura que tus palabras sean mejores que el silencio” Proverbio indio 

A parti r de este momento y en el transcurso del desarrollo del proceso formati vo, podremos 
entender cómo maestra/maestro de la especialidad de Comunicación y Lenguajes, aplica co-
nocimientos relacionados a la comunicación e información mediati zada por el lenguaje y la 
interrelación entre un individuo y otro, es un proceso en el cual se transmite una información 
determinada, uti lizando códigos, señales que son comunes entre el receptor y el emisor. Es 
por esta razón que la comunicación e información está mediati zada por diferentes formas de 
lenguaje, ya que la misma emplea sonidos arti culados con la fi nalidad de manifestar lo que el 
ser humano piensa, siente y vive.

Es importante considerar que la presente temáti ca se desarrolla en el primero y segundo año 
de Educación Secundaria Comunitaria Producti va de acuerdo al Programa de Estudio del di-
seño curricular, con énfasis en el contenido de “Lenguajes en las tecnologías de información 
y comunicación”1 . En ese entendido para nuestros estudiantes, este contenido es de suma 
importancia, porque además de que valoren el lenguaje en la diversidad de contextos, podrán  
comprender, respetar y asumir posturas críti cas y refl exivas ante las formas de expresión y 
transmisión de información.

1 El tema de “Lenguajes en las tecnologías de información y comunicación”, lo encontraremos en el programa 
de estudio del diseño curricular del campo de saberes y conocimientos “Comunidad y sociedad” del nivel de 
Educación Secundaria Comunitaria Producti va.

Tema  1
La comunicación y la información mediatizadas por 
diferentes formas del lenguaje
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Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

Este momento por tener característi cas de ser críti ca y siendo un aporte fundamental de MESCP, 
es necesario el aporte bibliográfi co, entendiendo que leer es antes que nada, establecer un 
diálogo con el autor, comprender sus pensamientos, descubrir sus propósitos, hacerle preguntas 
y tratar de hallar las respuestas en el texto. 

Para el desarrollo del presente tema, revisaremos diversas bibliografí as, en las cuales debemos 
buscar la comprensión global del texto, para luego profundizar los detalles, de manera que 
podamos desarrollar con éxito las disti ntas acti vidades propuestas. 

1. El lenguaje oral y el lenguaje de señas

Considerando tu análisis y refl exión ¿Qué interpretación le merece el proverbio indio que leíste 
a un principio?. Comparta su opinión con los demás.

Después de tu refl exión, ahora entremos de lleno al desarrollo del contenido. Es indudable 
que la comunicación es un medio por el cual se transmite información. Al ser un proceso de 
interacción es mediati zada por signos que ti enen sus propias reglas semióti cas comunes.

El lenguaje de señas es una lengua de signos donde su expresión es viso-gestomanual, es decir 
que la misma se desarrolla a través de expresiones faciales, movimientos corporales y gestua-
les para comunicarse. En cambio el lenguaje oral se da entre dos o más personas, su código es 
el idioma y la comunicación se establece a parti r del canal vocal-auditi vo. Como todo ti po de 
lenguaje, ambas ti enen claramente defi nas las estructuras gramati cales. Con todos los aspectos 
mencionados, ahora, para profundizar más, revisaremos las lecturas de (Jiménez, s.f.) “Lenguaje 
oral” (Pág. 19 – 21) y (Rodríguez, 2012) “Lenguaje de signos” (Pág. 17 – 25), contenido que 
analizaremos a parti r de la realización del siguiente cuadro comparati vo.

CUADRO COMPARATIVO
Lenguaje oral Lenguaje de signos
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2. EL lenguaje paraverbal (paralingüísti cos)

Los elementos paralingüísti cos van de la mano de la expresión verbal, es por esta razón que 
cuando conversamos con una persona, no sólo lo hacemos de forma verbal, sino que a la misma, 
incorporamos un lenguaje paralingüísti co, entonación, pausas y énfasis en la voz. 

Estos elementos son importantes porque permite que el oyente pueda comprender con mayor 
facilidad la información que se pretende transmiti r, ya que refuerzan el contenido por medio 
del lenguaje verbal, en el caso de la comunicación escrita, los elementos paralingüísti cos son 
los signos de puntuación, exclamación, de interrogación, entre otros. Para más información 
respeto a lo mencionado estudiaremos la lectura (Arismendi, 2012) “Comunicación paraverbal” 
(Pág. 23 – 27), para el cual produciremos una historia, el cual estará escrita en la forma de un 
“minilibreto”, no debemos olvidar que debe tomar en cuenta los elementos paralingüísti cos 
revisados.
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3. Los códigos extralingüísti cos

El signo es la parte esencial del código extralingüísti co, ya que el mismo ti ene signifi cado pro-
pio y autónomo con relación al lenguaje,  además de tener un vínculo estrecho con la cultura 
de una población. Los signos los podemos ubicar en las diferentes ciencias, disciplinas, artes y 
culturas, entre ellos podemos disti nguir los siguientes: lógicos, estéti cos y sociales.

Con estas refl exiones profundizaremos la temáti ca con la lectura (Maldonado, 2010) “Modelos 
clásicos de comunicación. Los códigos” (Pág. 4 – 7), contenido que analizaremos e interpreta-
remos mediante la realización de un resumen explicati vo.
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4. Producción de textos informati vos, periodismo

El texto periodísti co ti ene sus propias reglas de construcción y uso, es un ti po de discurso auto-
nómico, donde su producción se desarrolla a parti r de tres elementos; información, argumen-
tación y narración, aspectos que dan la parti cularidad de ser informati vo es el análisis, opinión 
y el relato de historias y personajes.

Los aspectos de claridad, concisión y precisión son condiciones que facilitan identi fi car de forma 
esencial los rasgos principales de una noti cia, así mismo para lograr una información limpia y 
clara es aconsejable evitar los supuestos y los juicios de valor. Es preciso ahondar en este material 
y por ello revisaremos la lectura (Romero, 2010) “Cómo se construye un texto informati vo” 
(Pág. 1 – 13), información que trabajaremos a parti r de la realización de un texto informati vo 
sobre alguna noti cia que se dio en su contexto educati vo o caso contrario la historia de alguna 
personalidad de su comunidad.
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Por su importancia, debemos analizar el contexto actual referente al periodismo, con ello y la 
información proporcionada en el material de lectura responderemos a la siguiente cuesti onante:

¿Las noti cias que son difundidas en radios, televisión, periódicos y otros medios, en realidad 
dan a conocer los hechos o en el momento de emiti r las mismas son sensacionalistas?                       

Responde la misma con ejemplo contextualizado a tu entorno. 
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5. Medios de comunicación

Los medios de comunicación son el soporte por las cuales se transmiten información, ideas o 
mensajes, sin embargo en la actualidad los mismos son considerados como los diarios, perió-
dicos, radio, Internet, publicaciones gráfi cas y otros. A parti r de ello debemos hacer la diferen-
ciación entre los medios de comunicación que transmiten información a las masas y los que 
sirven para entablar comunicación interpersonal.

En general los medios de comunicación ti enen la fi nalidad y el poder  de infl uir, orientar y 
formar la opinión pública y su pensamiento, de ahí su denominati vo como el cuarto poder, su 
función desde la perspecti va éti ca es la de informar, formar y entretener a la audiencia. Con 
estos lineamientos a conti nuación analizaremos la lectura (Montecinos, 2013) “Medios de co-
municación” (Pág. 11 – 12 y 15 – 18), para el cual a parti r del análisis, refl exión e interpretación 
de la información otorgada, produciremos una carta informati va.
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Tema  2
Derechos y obligaciones de los medios de 
comunicación

Como maestras y maestros, debemos es importante conocer acerca de los derechos y obliga-
ciones de los medios de comunicación, responsabilidad, el cumplimiento y la exigencia que 
ti enen frente al público al revelar y contar alguna información recae en la sociedad, aunque ese 
deber es limitado. Situación que nos da a entender que estos medios están inmersos dentro del 
marco de los límites y obligaciones de esa libertad tan anhelada. Es cierto que la ausencia de 
libertades limita el desarrollo de la persona, sin embargo es indudable que debe ir acompañada 
de responsabilidad, de lo contrario se converti ría en liberti naje, es decir que la prácti ca de la 
libertad acompañada de responsabilidad no puede tener otro senti do que el de la realización 
de una serie obligaciones.

Con estas consideraciones tomaremos en cuenta que la presente temáti ca se desarrolla en el 
segundo y cuarto año de Educación Secundaria Comunitaria Producti va de acuerdo al Programa 
de Estudio del diseño curricular, con énfasis en el contenido de “Los medios masivos de infor-
mación y comunicación en el contexto sociocomunitario”12. Este contenido es fundamental para 
nuestros estudiantes, porque a través de ella podrán analizar los derechos y obligaciones de los 
medios de conocimiento, conociendo la comunicación imparcial, tergiversación, manipulación 
y censura de la información, para que pueda asumir una postura críti ca ante la veracidad de 
la información.

Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

Es importante conocer que de acuerdo a la Consti tución Políti ca del Estado, en sus artí culos 106 
y 107, del sépti mo capítulo de “Comunicación social”, se insti tuyen derechos y obligaciones, 
responsabilidades y garantí as, del accionar de los medios de comunicación social.

En tal senti do, para profundizar los contenidos del presente tema, revisaremos diversas biblio-
grafí as, en las cuales debemos buscar la comprensión global del texto, para luego profundizar 
los detalles.

2 El tema de “Los medios masivos de información y comunicación en el contexto sociocomunitario” lo encon-
traremos en el programa de estudio del diseño curricular del campo de saberes y conocimientos “Comunidad 
y sociedad” del nivel secundario.



24

GUÍA DE ESTUDIO

1. Libertad de expresión

La libertad de expresión es un derecho fundamental del ser humano, el mismo se consti tuye 
en la libre difusión de pensamientos, ideas y opiniones, ya sea exponiendo y debati endo, su fi n 
es solo otorgar o adquirir conocimiento, esto implica que este proceso tenga como una norma 
implícita el respeto mutuo entre los ponentes.

Bajo estos criterios, iniciaremos respondiendo la siguiente pregunta, para el mismo pondrás 
en prácti ca tus conocimientos.

¿Qué es la libertad de expresión?

¿La libertad de expresión es fundamental dentro de una sociedad? Justi fi que su 
respuesta.

Con la fi nalidad de profundizar los conocimientos acerca de la libertad de expresión seguida-
mente interpretaremos la siguiente frase:

“No soy verdaderamente libre si le quito la libertad a otra persona, tan seguramente 
como no soy libre cuando a mí me quitan la libertad”.  Nelson Mandela
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Pueden existi r varias maneras en las que podemos practi car la libre expresión, es por esta razón 
que debemos interiorizarnos en la lectura (Parendell, 2012) “Libertad de expresión. Caja de 
herramientas” (Pág. 9 – 12), material que trabajaremos a través de la realización de un “collage”.



26

GUÍA DE ESTUDIO

2. Comunicación imparcial

La objeti vidad informati va es el corazón mismo de los medios de comunicación, ya que los 
benefi cios se pueden obtener a través de la prensa, televisión, radio o el Internet, ellos son y 
ti enen la posibilidad de transformar, cambiar, modifi car la realidad y presentarla con el rostro 
que les conviene a ellos. Desde esta perspecti va para lograr una comunicación imparcial no 
debemos usar el “yo”, palabras coloquiales y claro está la opinión personal, a ello el lenguaje 
debe ser neutro, impersonal, las citas de fuentes, descripción de situaciones en directo, citas 
de testi gos cercanos y representantes de autoridad, entre otros.

Ahora bien, con estos lineamientos interpretaremos la lectura (Ordoñez, 2011) “Éti ca en los 
medios de difusión” (Pág. 14 – 17), realizando un esquema de ideas.    

A conti nuación te presentamos el siguiente gráfi co como referencia para la elaboración de 
dicha acti vidad.
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Ya teniendo conocimiento de los dos primeros contenidos, elabora un plan de desarrollo curri-
cular, asumiendo los aspectos abordados en las lecturas y el vídeo. Deberás realizarlo en base 
al siguiente formato:

PLAN DE DESARROLLO CURRICULAR

Datos Referenciales:

• Unidad Educati va:
• Maestra/Maestro:
• Año de escolaridad:
• Tiempo:
• Campo:
• Área:
• Bimestre:

Temáti ca Orientadora:

Proyecto Socio Producti vo: (Asumir el PSP de su Unidad Educati va):

Objeti vo Holísti co:

Contenidos y Ejes Arti culadores:

Orientaciones Metodológicas Materiales de Apoyo Criterios de evaluación:

PRÁCTICA:

TEORÍA:

VALORACIÓN:

PRODUCCIÓN:

Ser:

Saber:

Hacer:

Decidir:

PRODUCTO:  

BIBLIOGRAFÍA: (Deben ser Presentados en Formato APA)
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3. Tergiversación, manipulación y censura de la información

La censura de cualquier medio de comunicación se lo percibe, a parti r de la publicación de 
noti cias o comentarios que sean contrarios a los intereses del público. Este hecho se lo realiza 
directamente porque hubo tergiversación y manipulación de la información, situación que con-
lleva a la clausura de los medios que lo difundieron y de forma indirecta a través del chantaje.

Con la fi nalidad de ahondar más en la información, ahora estudiaremos la lectura (Rubido; 
Aparici, s.f.) “Medios de comunicación y manipulación” (Pág. 42 y 48), conocimiento que nos 
permiti rá diseñar de forma gráfi ca una noti cia o una propaganda publicitaria luego deberás 
argumentar basándote en lo aprendido del contenido.
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Los minimedios

Los minimedios son un ti po de soporte comunicacional que uti lizamos para realizar un trabajo 
en un determinado contexto, ya sea en comunidades educati vas, el barrio, o comunidades, en 
donde no sea necesario llegar a grandes masas de público que es lo que hacen los medios más 
tradicionales como la radio, televisión o prensa escrita. En este caso se refi ere a periódicos mu-
rales, boleti nes, afi ches, y otros, los cuales, como maestras y maestros debemos tener en cuenta 
la importancia que pueden llegar a tener los disti ntos minimedios para nuestros estudiantes, 
su función varía según el objeti vo con el que se trabaja, pueden ser de moti vación, apoyo a la 
capacitación, referencia o información y también de estudio.

Es por ello importante considerar que la presente temáti ca se desarrolla en el segundo año de 
Educación Secundaria Comunitaria Producti va de acuerdo al Programa de Estudio del diseño 
curricular, con énfasis en el contenido de “Medios audiovisuales. Los minimedios, la multi media 
en la comunidad”12. A parti r de ello, nuestros estudiantes podrán asumir postura críti ca ante el 
uso de estos medios, conociendo los diferentes recursos que les permita analizar su infl uencia 
en la sociedad y así puedan valorar el aporte que ti enen estos en nuestra comunidad.

Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

Thiele (s.f.), afi rma que para elaborar los minimedios, es importante, redactar de forma clara, 
tener las ideas ordenadas. Se debe tener cuidado con las palabras que se uti lizarán, para lo que 
recomienda oraciones simples y no caer en redundancias.

A parti r de este momento, desarrollaremos los diversos contenidos, revisando las bibliografí as 
planteadas en los diferentes contenidos, de manera que podamos comprenderla y profundizarla, 
esto con la intención de realizar con éxito las diferentes acti vidades propuestas.

1. Caracterización de los minimedios

Los minimedios son un ti po de soporte comunicacional, ya que los mismos están considerados 

3 El tema de“Medios audiovisuales. Los minimedios, la multi media y los massmedia en la comunidad”, lo en-
contraremos en el programa de estudio del diseño curricular del campo de saberes y conocimientos “Comu-
nidad y sociedad” del nivel de Educación Secundaria Comunitaria Producti va. 
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como herramientas básicas de la comunicación, actuando como un sustento fundamental para 
las acciones planifi cadas dirigida a cualquier situación o contexto.

Con los elementos mencionados, analizaremos profundamente la temáti ca a través de la lec-
tura (Retamozo, s.f.) “Los medios esporádicos o minimedios” (Pág. 9 – 14), información que 
trabajaremos a parti r de la identi fi cación de ideas principales en viñetas.

2. La diversidad de los lenguajes empleados en los minimedios

La función de los minimedios pueden variar según el objeti vo que queremos alcanzar, pueden 
ser de moti vación, capacitación, referencia, información o de estudio, ahora bien ello dependerá 
del público al que se quiere llegar y del material a realizarse, es importante también tomar en 
cuenta el cómo se transmiti rá el mensaje y por ende uti lizar el lenguaje adecuado ya sea este 
verbal, no verbal, técnico, coloquial, periodísti co, entre otros.

Antes de iniciar con el análisis del tema la siguiente acti vidad:

• Como maestra/o de Comunicación y Lenguajes: Lengua Castellana y Originaria, ¿alguna 
vez uti lizó algún minimedio que usted ya conocía? De haber sido así, narre su experiencia 
y en el caso que no lo hizo, justi fi que su respuesta.
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Caracterizaremos la temáti ca con la lectura (Retamozo, s.f.) “Los medios esporádicos o mini-
medios” (Pág. 21 – 22), información que interpretaremos mediante la presentación de uno o 
varios dibujos, los cuales tendrán la representación que le quieras dar, claro está que la forma 
y aspectos específi cos tendrán que ser refl ejo fi el del contenido propuesto.
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3. Medios esporádicos visuales

Los minimedios se los denomina también impresos porque son publicaciones que pasan por la 
imprenta, aunque en la actualidad `también pueden ser impresos por una impresora y distri-
buida de forma virtual. La combinación de imagen y texto los convierten en medios visuales, 
los cuales deben causar impacto y decir con imágenes habladas de manera directa. 

Ahora te invitamos a revisar el texto (Retamozo, s.f.) “Los medios esporádicos o minimedios” 
(Pág. 28 – 34), para el cual realizaremos una jerarquización de todos los elementos mencionados.
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Ahora bien, analizando un poco el contexto en el cual desarrollamos nuestra labor educati va 
como docentes, responderemos a las siguientes preguntas:

¿Considera que existe infl uencia de los minimedios en la comunidad?

¿De qué manera puede ser úti l para nuestros estudiantes el uso de los minimedios?
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4. Medios esporádicos escritos - visuales

Entre las ventajas de la comunicación escrita esta su adaptabilidad a muchas asignaturas, áreas 
y temas; asegura la conservación del mensaje desde la perspecti va de que pueden ser guarda-
dos, inspiran confi anza y su potencial radica en el alcance que ti ene. Sin embargo los mismos 
corren el riesgo de no ser apreciados, leídos o distribuirlo con facilidad ya que ti enen carácter 
impersonal. Para abordar la temáti ca iniciaremos con el desarrollo de las siguientes acti vidades:

¿En qué medida infl uye la uti lización de los minimedios en el ámbito educati vo?

Narre alguna experiencia educati va relacionada al uso de medios esporádicos durante el 
proceso formati vo de sus estudiantes. Y si no la tuvo, justi fi que su respuesta.
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Con la fi nalidad de ahondar la temáti ca revisaremos la lectura (Retamozo, s.f.) “Los medios 
esporádicos o minimedios” (Pág. 53 - 67), realizaremos un mapa mental destacando lo más 
esencial del contenido y al fi nal un comentario sobre la importancia de los medios esporádicos 
escritos y visuales estudiados.
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Los medios masivos

Los medios de comunicación masivos ti enen un gran alcance de audiencia, las cuales ti enen 
varias fi nalidades entre ellas: formar, informar y entretener. La población está expuesta a diario 
frente a estos medios, razón por lo que resultan indispensables en la comunicación. Estos medios 
son instrumentos de la comunicación de masas y no el acto comunicati vo en sí, ya que ellos 
se atribuyen a una sociedad y una forma de vida muy concreto como es la sociedad de masas.

La presente temáti ca se desarrolla en el segundo año de Educación Secundaria Comunitaria 
Producti va de acuerdo al Programa de Estudio del diseño curricular, con énfasis en el conteni-
do de “Los medios masivos de información y comunicación en el contexto sociocomunitario 
”. A parti r del cual nuestros estudiantes, podrán valorar críti camente los medios masivos de 
comunicación, estudiando sus característi cas, analizando sus benefi cios y perjuicios, permi-
ti éndoles refl exionar y tomar conciencia de la infl uencia positi va y negati va de los medios de 
comunicación orales y escritos.

Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

Siguiendo con la dinámica de trabajo, como ya se indicó en las anteriores temáti cas, es impor-
tante considerar que la profundización de los diferentes aportes bibliográfi cos, se desarrollen 
de manera críti ca y refl exiva, del cual podamos buscar la comprensión global del texto, para 
luego profundizar los detalles. Según Germán Beltrán (2007), los medios masivos de comunica-
ción son hoy en día uno de los actores más importantes en la confi guración de la vida pública. 
Considera que los medios “son escenarios de representación de los social y a la vez lugares 
de circulación de puntos de vista, de sistemas más o menos plurales de interpretación”, o sea, 
los medios de comunicación, siguiendo al autor, más que transmiti r creencias, conocimientos, 
imágenes, etc. promueven disti ntos modos de interpretación.

1. La televisión, Internet, radio, cine, prensa escrita

La causa fundamental para la existencia de los medios masivos es la búsqueda constaté del 
hombre por sati sfacer cada vez mejor sus necesidades comunicati vas. La televisión, Internet, 
radio, cine y prensa escrita, son instrumentos que han sido ciertamente un avance en las formas 
de comunicación del ser humano, donde prácti camente han sido posibles gracias al avance de 
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la tecnología, evolución que ha sido determinante para el progreso de toda humanidad.

En la actualidad los medios masivos consti tuyen una herramienta persuasiva que nos permiten 
estar en constante comunicación con diferentes sucesos sociales, políti cos o económicos a nivel 
nacional o internacional.

Bajo estos criterios, de manera críti ca y analíti ca, responde la siguiente pregunta:

¿Cuál es el rol que cumple en nuestra sociedad los medios masivos?, ejemplifi que el mismo.

Por la importancia de la temáti ca en nuestro contexto estudiaremos la lectura (Esti bar, 2013) 
“Medios de comunicación; Prensa, televisión radio e Internet” (Pág. 12 – 15), para el cual 
desarrollaremos un cuadro comparati vo incorporando característi cas, aspectos positi vos, ne-
gati vos y relacionados con el material propuesto.

PRENSA
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RADIO

TELEVISIÓN

INTERNET

¿Cuál es el impacto y alcance que ti ene en la actualidad el cine como medio masivo de co-
municación?
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2. Medios de comunicación y entretenimiento; benefi cios y perjuicios

Los medios de comunicación al ser una representación fí sica en el mundo, estos son el canal 
por el cual la información se obti ene, procesa, se expresa y fi nalmente se comunica, refi riéndo-
nos a los de entretenimiento se uti liza generalmente en todas aquellas acti vidades que están 
relacionadas con el ocio y la diversión de una o varias personas, su propósito es mantener la 
atención a través del juego de parti cipación, diversión placer entre otros.

Ambos claramente presentan benefi cios y perjuicios, en el caso de los medios de información, 
nos dan a conocer noti cias, sucesos o hechos de nuestro entorno, sin embargo al ser informa-
ti vo no tenemos la certeza de que sea fi dedigna y el de entretenimiento si bien distrae y es un 
pasati empo para las personas pueden ser dañinas si se lo dedica demasiado ti empo. 

Con estos lineamientos, ¿qué medios de comunicación  considerarías que son de información 
y cuáles de entretenimiento? Justi fi ca y ejemplifi ca tu respuesta.

Ahora bien estos son algunos elementos positi vos y negati vos de los medios de información y 
entretenimiento para ahondar aún más en la temáti ca revisaremos las lecturas (Goya, 2012) 
“Medios de comunicación masiva” (Pág. 11 – 20) y (Curmaza, 2011) “Los medios de comuni-
cación” (Pág. 3 – 9), material que trabajaremos elaboraremos un escrito para desarrollar una 
conferencia, sabemos bien que en el mismo posee las característi cas exposición de la informa-
ción dando a conocer los elementos positi vos, negati vos e incluso un análisis con los aspectos 
relacionados en la actualidad.
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3. Estrategias publicitarias

Las estrategias publicitarias son un conjunto de decisiones que se toman con el objeti vo de 
llegar a una población determinada, es aquella que se inicia con un proceso de comunicación, 
el cual transmiti rá un mensaje, ello será persuasivo, dinámico, creati vo, innovador y de fácil 
comprensión para el público.

Para una mejor comprensión de las estrategias publicitarias estudiaremos la lectura (Monte-
negro; Menidese; Chamoso, s.f.) “La comunicación publicitaria” (Pág. 189 – 194), información 
que interpretaremos, a través de la realización de un mapa conceptual.
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Con toda la información analizada, a conti nuación, elige una imagen publicitaria que más te 
agrade y a parti r de ella explica el mismo desde el modelo psicológico.

IMAGEN
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MODELO PSICOLÓGICO

4. Uti lización de los medios masivos para la creación de espacios educati vos

El egocentrismo organiza los elementos deícti cos; la persona, el ti empo el lugar el centro del 
discurso y el discurso social, la subjeti vidad manifi esta claramente la proyección del yo. Para 
un mejor entendimiento de lo manifestado te invitamos a revisar las lecturas (Alvado, 2012) 
“Deixis de Benveniste” (Pág. 1 – 4); (Echeverría, 2008) “Lengua española 3. El español en la 
interacción; Deixis y Referencia” (Pág. 1 – 4) y “Pragmáti ca lingüísti ca” (Diap. 6 – 17), para las 
cuales realizaremos un esquema. 

Con estos lineamientos ¿En la actualidad considera que la uti lización de los medios masivos 
de comunicación son aptos para las niñas/os y adolescentes durante el horario de protección 
al menor, en el caso que sean visuales o los escritos?

A parti r de la creación de una historia te invitamos a crear personajes y narrar hechos y sucesos, 
en función al contenido propuesto en la lectura (Pérez, s.f.) “Comunicación y educación” (Pág. 5 
– 7, 10 – 22) y (Mérida, 2010) “La televisión educati va y su aplicación en el aula” (Pág. 15 – 21).
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Orientaciones para la sesión 
de concreción

Este momento es muy importante, puesto que ingresamos en el proceso de acti vidad de con-
creción con nuestros estudiantes, como una respuesta al momento de la prácti ca, en la que 
encontrarás una acti vidad que nos conducirá a fortalecer nuestra prácti ca educati va, buscando 
enriquecerla con los ejes temáti cos y refl exiones que han brotado en el proceso formati vo, la 
misma es: “Murales a parti r de la pragmáti ca”, permiti éndonos desarrollar un acercamiento 
a la realidad socio-educati va, además posibilitará plantearnos criterios para mejorar nuestra 
prácti ca educati va con perti nencia.

Para ello trabajaremos en base a tres aspectos esenciales:

1. Auto formación para profundizar las lecturas complementarias

En  principio y antes de realizar la acti vidad, es importante organizar nuestro ti empo, de ma-
nera que podamos desarrollar el proceso de autoformación, lo que implica la investi gación 
orientada a la producción de conocimiento analíti co y refl exivo. Para lo cual será necesario 
revisar las lecturas complementarias sugeridas en la guía, esto con la intención de profundizar 
los contenidos que nos permiti rá desarrollar de manera prácti ca la acti vidad de concreción con 
nuestros estudiantes.

Ahora bien, imaginamos que durante el desarrollo de la Guía de Estudios, has podido adquirir 
y ampliar más tus conocimientos, sin embargo para complementar y profundizar aquello, te 
proponemos desarrollar una acti vidad dinámica como es la presentación de tí teres, el tí tulo 
puede ser en concordancia con los argumentos y en consenso con las y los estudiantes.

2. Trabajo con las y los estudiantes para arti cular con el desarrollo curricular, considerando 
el involucramiento del contexto.

Conjuntamente con tus estudiantes crearán, producirán, dirigirán y socializarán una “función 
de tí teres” desti nados para los integrantes de la Unidad educati va, la temáti ca  estará orien-
tada a resaltar la importancia y las desavenencias en nuestro contexto del contenido “medios 
de comunicación social, ideología y educación”, para el cual desarrollaras los siguientes pasos:

• Socializaras los elementos más importantes del tema a las y los estudiantes, esto con el 
propósito de enriquecer el libreto.
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• Una vez construido el guion de tí teres, surgirá el reparto de personajes.

• Posteriormente construirán tanto los vestuarios como el escenario para la gran presen-
tación de tí teres.

• Finalmente lo socializaran a todos los integrantes de la Unidad Educati va, como padres 
de familia y vecinos, si es posible, sería interesante que alguno de ellos se involucren en 
el proceso.

No debes olvidar tomar en cuenta las característi cas a quien va dirigido el mensaje y el contexto 
en el cual se desenvuelven los mismos.

3. Narración de la experiencia educati va trasformadora.

Este punto será esencial, puesto que relatarás el proceso formati vo de la acti vidad de concreción 
y así poder consolidar nuestras Experiencia Educati va Transformadora, por ello deberás hacerlo 
de manera críti ca y refl exiva considerando  siguientes criterios:

• Análisis de la parti cipación de los actores educati vos (estudiantes, maestros y comunidad) 
durante la Experiencia Educati va Transformadora.

• El impacto que tuvo la acti vidad de concreción con relación a la comunidad y al PSP de 
la Comunidad Educati va.
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Espacio para mostrar tus evidencias (trabajos, productos, fotografí as, actas y entre otros) 
de la Acti vidad de Concreción.
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Orientaciones para la sesión 
de socialización 

Durante todo este proceso de formación planteado en la  presente guía a través de diferentes 
acti vidades formati vas, debe tener como resultado la apropiación de los contenidos abordados. 

El tutor a cargo deberá realizar la evaluación correspondiente a la Unidad de Formación  “Me-
dios de Comunicación Social, ideología y Educación”, de acuerdo a los siguientes parámetros:

Para la valoración, la o el facilitador a cargo, tomará en cuenta los siguientes criterios:

• Evidencias:

- Valoración de evidencias del producto de las acti vidades realizadas a parti r de la biblio-
grafí a propuesta en la guía de estudio.

- Verifi cación de las evidencias de la acti vidad de concreción (fotografí as, actas, vídeos, 
diario de campo, etc.).

• Socialización de la sesión de concreción:

- Se debe socializar como y a parti r de qué se hizo la arti culación de los contenidos con 
la malla curricular, el plan de desarrollo curricular y el proyecto Sociocomunitario de la 
Unidad Educati va.

- El uso de los materiales y su adecuación a los contenidos.

- La aceptación e involucramiento de la comunidad en el trabajo realizado.

- El o los productos tangibles e intangibles, que se originaron a parti r de la concreción.

- Conclusiones.

• Evaluación objeti va individual:

La maestra/o refl exiona y profundiza la comprensión de los diferentes bloques temáti cos 
de la Unidad de Formación:

 a) Comunicación y la información mediati zadas por diferentes formas del lenguaje
 b) Derechos y obligaciones
 c) Los minimedios
 d) Los medios masivos
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